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Bestsellery o Content Marketingu

Joe Pulizzi nie bez przyczyny zwany jest ewangelista content marketingu. Nie tylko jako
pierwszy zaczal uzywac tego terminu, ale i zinstytucjonizowal go, zakladajac Content
Marketing Institute. Czy przewidywal wtedy, Ze stanie sie wkréotce wiodagcym trendem?

Najlepszym dowodem na to, Ze Joe Pulizzi nie przez przypadek uznawany jest za jednego ze
Swiatowych ekspertow w dziedzinie content marketingu, niech Swiadczy sprzedaz jego ksigzek:
za kazdym razem trafiaja na listy bestselleréw branzowych. Sa niczym drogowskazy, prowadzace
do ziemi obiecanej, gdzie mozna znaleZ¢ odpowiedzi na pytania nurtujace nie jednego marketera.
Zaréwno na jego blogu, profilu na Twitterze czy na LinkedIn (gdzie popularno$¢ wpiséw
zagwarantowata mu tytut Influencera) dostarcza bezcennych tresci, na ktére czekaja nie tylko
fani. Dlatego tez jest goSciem specjalnym Filmteractive Conference, ktdrej tematem przewodnim
w tym roku jest wta$nie content marketing.

Must read

Jaki jest sposéb na to, by snué historie inng niz wszystkie, zdoby¢ nig serca konsumentow,
zwiekszy¢ wplywy przy niewielkim naktadzie mocy marketingowych? Czy wypada dzi$ niepokoi¢
odbiorcéw przecietnymi prosprzedazowymi informacjami, ktére wcale ich nie interesujg? W jaki
sposéb nawigza¢ z klientami kontakt, na ktéry sami czekaliby z niecierpliwoscia? Jak tworzy¢
wieloaspektowe strategie marketingowe, wysokiej jako$ci content, oszczedzi¢ zarzutéw wlasnym
realizacjom? To tylko niektore z pytan, na ktére odpowiedzi mozna znalez¢ w ksigzkach Joe
Pulizziego.

Must have

Get Content Get Customers, Managing Content Marketing i ostatnia publikacja Epic Content
Marketing trafity szybko na listy najlepiej sprzedajacych sie ksigzek, ale i zostaly docenione przez
$Srodowisko. Epic Content Marketing amerykanski Forbes oraz Fortune Magazine uznaty za
przetomowy przewodnik, zapewniajagcy wszystkie narzedzia do tworzenia oraz
rozpowszechniania tre$ci, ktére gwarantuja bezposrednio wiekszy zysk, jaki wzrost
rozpoznawalnos$ci marki.

Must be epic

Marketerzy muszq sobie uswiadomié, Ze klientéw nie interesuje sam produkt czy ustuga, ale oni sami
i to, co mogliby z nim zrobi¢ - méwi Joe Pulizzi i podkre$la, Ze content marketing nie ogranicza sie
jedynie do social media marketingu, z ktérym czesto jest utozsamiany. Dlaczego? Na to i na inne
pytania odpowiada w swojej ksigzce dostepnej m.in. na Amazon. Organizatorzy konferencji wraz
z samym autorem przygotowali polskim czytelnikom niespodzianke: pierwsze 50 osob, ktére
kupia bilet na Filmteractive 2014, otrzymajg w prezencie ,epicki egzemplarz”. Z Joe Pulizzim
spotkanie juz we wrzesniu, w Lédzkiej Filmowce.
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