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Red Bull i branded content 360°

W jednym z ostatnich postéow RedBulla na LinkedIn mozna przeczyta¢, Zze organizuje na
Swiecie $rednio 4,7 eventow dziennie. Nie nalezy jednak zapominag, Ze to nie tylko zabawa
dodajaca uczestnikom skrzydel, ale przede wszystkim strategicznie przemyslany content
marketing, ktéry pozwala bra¢ w nich udzial nie tylko w sposéb bezposredni, a przy tym
na biezaco dzieli¢ sie emocjami. Oto selekcja Fillmteractive Conference:

The Red Bulletin

Dzisiaj reklamy w prasie czy artykuty sponsorowane wydaja sie nie wystarcza¢. RedBull poszedt
o krok dalej, wydajac wtasne miedzynarodowe czasopismo. Stustronicowy Red Bulletin, w formie
dodatkéw do popularnych dziennikéw, jest wydawany w dwunastu krajach na pieciu
kontynentach. Miesiecznik nie zawiera jednak materiatbw poswieconych napojowi
energetycznemu, ale teksty o aktywnoSci fizycznej, kulturze, turystyce i zdrowiu, a takze wywiady
z gwiazdami muzyki, kina lub ekstremalnych dyscyplin sportowych. Tym samym magazyn
konsekwentnie wpisuje sie w kampanie promocyjng marki, skoncentrowang nie na
reklamowaniu swojego produktu, ale na reprezentacji konkretnego sposobu zycia, kojarzonego z
napojem, przez co dociera do grona odbiorcéw o okreslonych zainteresowaniach.

Red Bull Stratos

Z pewnoscig marce Red Bull nie mozna odmoéwi¢ umiejetnosSci efektywnego korzystania z
réznych srodkéw przekazu, co doskonale potwierdza realizacja projektu Red Bull Stratos. Misja
Felixa Baumgartnera polegajgca na skoku ze specjalnej kapsuty kosmicznej wyniesionej na
wysokos$¢ 39 kilometréw nad Ziemie, bez watpienia stata sie gto$nym wydarzeniem medialnym i
wzbudzila zainteresowanie telewidzéw oraz internautéw. Spektakularny wyczyn Austriaka na
zywo ogladato 8 milionéw widz6éw, natomiast umieszczony na YouTube film osiggnat do dzisiaj
ponad czterokrotnie wiecej odston. Dzieki temu charakterystyczne logo z czerwonym bykiem
widoczne na kombinezonie Baumgartnera oraz jego kapsule pojawialo sie we wszystkich
materiatach prasowych oraz relacjach z tego wydarzenia, zapewniajac popularnemu napojowi
kampanie promocyjng o globalnym zasiegu. Przyciggajacy uwage mediéw skok, nie byt jednak
wytacznie kaskaderskim popisem, ale przede wszystkim wynikiem ponad o$mioletniej pracy
zespotu specjalistdow i naukowcow, zmierzajacej do pozyskania nowych danych badawczych,
stuzacych ulepszeniu lotéw suborbitalnych.

Marketing ekstremalny

Napdj energetyczny wywotuje skojarzenia z wysitkiem, wzmozong aktywnos$cig fizyczng i
dynamizmem zycia mtodych ludzi. Czy mozna lepiej oddac¢ te konotacje niz za pomocg filméw
rejestrujacych osiggniecia sportowcéw roéznych dyscyplin ekstremalnych? Poczawszy od
skateboardingu i BMX, przez snowboard i surfing, po sporty motorowe czy wy$cigi samolotéw -
Red Bull towarzyszy $miatkom przekraczajgcym granice ludzkich mozliwo$ci, naginajgcym
prawa fizyki i wykonujacym przyprawiajgce o dreszcz ewolucje. Produkcje Red Bull Media
House ukazuja sportowe zmagania z catego Swiata, ale rowniez przemyslenia ludzi, ktérzy w nich
uczestnicza. Dzieki temu sg w stanie zarysowac ich sylwetki, odda¢ osobowosci, przyblizy¢
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nastawienie do Zycia i podejmowanego ryzyka. Producent napoju organizuje i sponsoruje takze
zawody, m.in. X-Fighters, Air Race, Storm Chase, Big Wave Africa oraz druzyny sportowe lub
indywidualnych zawodnikéw - réwniez z Polski. Tym samym Red Bull udowadnia, Ze jest
nierozerwalnie polaczony z adrenaling, silnymi emocjami i ekstremalnymi wyczynami
pozytywnie wptywajacymi na wizerunek marki.

»World of Red Bull”

Oczywiscie dzisiejsze kampanie marketingowe nie mogg obej$¢ sie bez coraz popularniejszych
medidw spotecznosciowych. Red Bull aktywnie korzysta z serwisow takich jak: Facebook,
Pinterest, YouTube, Twitter czy Instagram. Udostepnia dzieki nim zdjecia, filmy i animacje
zgodne z polityka marki, skierowane do aktywnych mtodych ludzi oraz zacheca ich do
wspottworzenia spotecznos$ci sympatyzujacej z tym przekazem. Fani wymieniajg sie linkami,
zarejestrowanymi przez siebie nagraniami, a takze historiami o ekstremalnych wydarzeniach z
ich zycia. W sieci mogg znalez¢ interesujace ich materiaty, zagra¢ w gry online, poznac
wspieranych przez producenta sportowcéw i artystéw. Te wszystkie dziatania pozwalajg
zapomnie¢ o produkcie, jakim jest napéj energetyczny i skupié sie na tresciach tworzonych przez
Red Bull we wtasnych studiach filmowych i nagraniowych oraz podczas prowadzonych przez
niego wydarzen - wejé¢ do rozlegtego i réznorodnego Swiata Red Bulla.

Bernhard Hafenscher, Head of Commercial Distribution, bedzie go$ciem specjalnym tegorocznej
konferencji Filmteractive. 24 wrzesnia wystapi w Lodzkiej Filméwce, aby opowiedzie¢ o tym, jak
Red Bull Media House rozwinat swoje projektowe podejscie 360° w globalng produkcje contentu
- branded contentu. Program konferencji dostepny jest juz na:

http://filmteractive.eu/conference-programme.ph

http://www.redbulletin.com/
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FINAL DATA RELEASED

RED BULL STRATOS
RELEASES FINAL DATA
FROM BAUMGARTNER'S a
SUPERSONIC FREEFALL
The Red Bull Stratos traveling exhibit
continues this month in Dayton, OH at
the National Museum of
The smithsonian’s National Air and
Space Museum is the next stop for
the Red Bull Stratos exhi.

http://www.redbullstratos.com/
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