FILMTERACTIVE Mn

01.10.2014

Jakie tresci znokautuja Swiat marketingu?

Czy content niesie ze sobg obietnice zmiany marketingu na lepsze? W jaki spos6b wplywa
na proces budowania wiezi uzytkownika i konsumenta z marka? Co sprawia, Ze
dystrybucja tresci w Internecie ma wiekszy wplyw na swoich odbiorcéw, niz publikacje w
tradycyjnych mediach? Odpowiedzi na te i wiele innych pytan mozna bylo znalez¢ podczas
tegorocznego Filmteractive 2014.

Filmteractive 2014 to juz czwarta i bardzo wyjatkowa edycja wydarzenia z uwagi na bogaty i
interesujgcy program. Wsrod zaproszonych prelegentdw znalezli sie przedstawiciele takich
marek konsumenckich oraz mediowych jak RedBull czy TVP. Temat przewodni, jako najgoretszy
trend tego roku - content marketing - réwniez nie pozwolit przej$¢ obok wydarzenia obojetnie.
Jak podsumowat impreze Adipat Virdi, brytyjski producent Transmediasphere: W ubiegtym roku
byto Swietnie, w tym roku jest niesamowicie.

Filmteractive Conference 2014

Konferencja, ktéra odbywa sie pierwszego dnia, byla okazja do wystuchania i przyjrzenia sie z
wyjatkowym projektom marketingowym, takim jak interaktywna promocja serialu Gra o Tron dla
HBO, efektywna dystrybucja programéw Jamiego Oliviera przez po$wiecony im food tube czy
budowanie branded content 360° na przyktadzie marki RedBull.

Podczas Filmteractive Conference zaprezentowano réwniez pierwsze ujecie sytuacji content
marketingu w Polsce w konteks$cie uzytkownikow, w Raporcie przygotowanym specjalnie na te
okazje przez Andrzeja Garapicha z PBI oraz Olgierda Cygana z Digital One.

Z pewnoscig nie do przeoczenia byta tez rozmowa z Joe Pulizzim z amerykanskiego Content
Marketing Institute, ktéry zwany jest guru marketingu tresci.

Zwienczeniem dnia byl panel dyskusyjny wokét tematdw zwigzanych z przysztoscia telewizji
online, w ktérym wzieli udziat przedstawiciele Evio, IAB, TVP i Crowley Media.

www.filmteractive.eu
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Filmteractive Festival 2014

Podczas tegorocznego festiwalu byto mozna postucha¢ Jonathana Webba, producenta Sundog
Pictures w temacie do$wiadczen z dystrybucja filmu dokumentalnego Breaking the Taboo w sieci.
Niezwykle interesujgcym za$ konkretnie dla polskiego rynku byto spotkanie z przedstawicielami
ZAiKS odnos$nie praw autorskich a rozpowszechnianiem utworéw w Internecie.

Z pewnoscig wartym uwagi byt panel dyskusyjny, prowadzony przez niezastapionego w tej
kwestii Macieja Budzicha (Mediafun.pl). O vidobloggingu, jako alternatywie dla tradycyjnej
dystrybucji video i nie tylko, rozmawiali Paulina Mikuta, L.ukasz Jakébiak, Radek Kotarski i Daniel
Ciupryk.

Drugi dzien to réwniez finalowe prezentacje miedzynarodowych projektédw, bioracych udziat w
Filmteractive Market - targach transmedialnych i interaktywnych tresci. Ich ukoronowaniem byto
przyznanie przez panel ekspercki nagrody gtéwnej - ufundowanej przez Evio Polska Sp. z 0.0. -
oraz specjalnej, skierowanej do tworcow z krajow basenu Morza Battyckiego - ufundowang przez
organizacje The Northern Dimension Partnership on Culture (NDPC) - co zamkneto juz po raz
drugi cate wydarzenia, jakim jest Filmteractive.

www.filmteractive.eu
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Dlaczego Filmteractive 2014 jest wyjatkowy

Na tegorocznq konferencje udato nam sie zaprosi¢ specjalistéw w dziedzinie content marketingu,
ktérzy opowiadali o tym zagadnieniu z réznych perspektyw: marek, agencji, samych tworcéw i
teoretykéw — mowi Agata Lepianka, Project Manager Filmteractive - To pozwolito naszym gosciom
zdoby¢ rzetelnq wiedze, jak i pozna¢ ciekawe miedzynarodowe projekty marketingowe.

Wiecej na: http://filmteractive.eu
Zdjecia na: http://www.pinterest.com/filmteractive
Videorelacje na: https://www.youtube.com/user/Filmteractive

www.filmteractive.eu
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